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文化振兴既是乡村全面振兴的重要内容，也

是乡村经济社会发展的重要动力。习近平总书记

强调，乡村振兴是包括产业振兴、人才振兴、文

化振兴、生态振兴、组织振兴的全面振兴。乡村

振兴战略是新时代“三农”工作总抓手，是实现

农业农村现代化的重要举措。在这一战略背景

下，县级融媒体中心作为当地的主流舆论阵地，

在服务“三农”、推动乡村振兴中扮演着重要角

色。电视对农活动在传播农业信息、推广农业技

术、丰富农村文化生活等方面发挥着重要作用。

本文通过分析长兴县融媒体中心连续3年在全省

电视对农活动中获得一等奖的作品为案例，探讨

县级媒体电视对农活动在国家乡村振兴战略中的

作用与实践路径。以期为推动乡村振兴战略的实

施提供参考。

近年来，长兴县融媒体中心推出的电视对农

活动《进击吧，乡村造梦师》《耕耘吧！返乡青

年》《一起种地吧》，分别于2022年至2024年，

连续3次荣获浙江省广播电视对农节目奖电视对

农活动一等奖。在主创过程中，我们首先思考的

是，如何策划让农业类硬核主题在县域媒体实现

软着陆，从小切口反映大主题，从普通人身上呈

现大视角。主题落地后，长兴县融媒体中心深耕

本土文化，和当地政府部门通力协作，深挖农业

创业人物的思想内核，多平台、多视角、多形态

展现当代新农人的精神风貌，充分利用好媒体的

各类平台，形成传播矩阵，实现大流量传播，成

为当地现象级的传播案例。

一、硬主题软着陆，强策划小切口

每年的中央一号文件必定是和农业相关，电

视对农活动就是围绕着当年的中央对农精神开展

积极的正面宣传，这一性质往往决定了活动报道

主题非常硬核，对于县级媒体来说，如何让硬核

主题实现软着陆，如何从县级层面讲好宏观故

事，是首先需要解决的问题。

以2022 年 《进击吧，乡村造梦师》 大型融

媒体对农活动的策划过程为例，当年的中央一号

文件提出“启动实施文化产业赋能乡村振兴计

划”。文化和旅游部等6部门联合印发的 《关于

推动文化产业赋能乡村振兴的意见》 要求，到

2025 年基本建立文化产业赋能乡村振兴的有效

机制。活动导演组联合当地农业相关部门，共同

研究学习中央文件精神，结合长兴当地的农业主

体实际情况，以高质量乡村振兴作为主要创作方

向，通过不断摸排，以农业带头人为切入口开展

深入创作。活动从2024年5月开始筹备，到8月

19日收官，历时3个多月。“激活乡村文化，推

动共同富裕”是该项活动的推广语。结合项目内

容，挑选典型人物化身乡村造梦师，助力打造乡

村振兴梦。在活动启动后，活动组走进田间地

头，遍访各乡镇、企业、合作社、协会等，通过

新媒体、广播、电视、报纸等全媒体平台宣传发

动，初选后共有20位乡村造梦师进入展播阶段。

又如2024年 《一起种地吧》 大型农业创业

创新融媒活动，当年的中央一号文件指出，要构

建现代农业经营体系，聚焦解决“谁来种地”问

电视对农活动在电视对农活动在
乡村振兴战略中的创新实践路径初探乡村振兴战略中的创新实践路径初探
——长兴县融媒体中心连续 3年获省级电视对农活动一等奖现象剖析

郑 琦
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题，以小农户为基础，新型农业经营主体为重

点，社会化服务为支撑，加快打造适应现代农业

发展的高素质生产经营队伍。导演组紧扣当年的

重要主题，突出种粮的重要性，并让越来越多的

青年力量加入种地的队伍中，成为乡村发力的新

方向，策划推出《一起种地吧》对农活动。该活

动以农业创新为主，发掘当地年轻一代，让肥沃

的土地焕发新的生机。活动挖掘展示了长兴粮食

单产增产增收成功经验，邀请农户介绍种粮新品

种、新技术、新模式等，让广大新农人以及想要

返乡从事农业的年轻人看到现代农业的发展前

景，展示新农村新农业新农人的崭新面貌，推动

形成可借鉴、可推广、可复制的致富成功经验。

全面展现长兴县在保障国家粮食安全、实践新时

代乡村振兴战略中的责任担当与实际行动。在采

访的人物中，有承包千亩田发展两年五季粮蔬轮

作的新农人，也有继承父业勇于投身农业的90后

种地小妹，更有一部手机就能管理整个基地的旱

粮种植大户，还有教你种地的“种地导师”。通过

该活动为种地把式们搭建属于他们的舞台，让他

们展示各自的种地成果，打破传统意义上对返乡

种地的偏见，让肥沃的土地焕发新的生机，让大

家看到返乡种地也能致富。同时为种地返乡的青

年搭建进一步交流与合作的平台，促进资源共享，

鼓励带动更多的优秀青年力量加入种地的队伍

中，保障国家粮食安全，更好地实现乡村振兴。

二、大跨度重流程，强矩阵赢流量

农业类活动的组织和举办，需要设置较长的

时间流程，从前期策划到后期评选，往往一个活

动要持续时长3—6个月之久。时间长度的拉长，

为活动的宣推创造了很好的时间周期，形成某一

时段内当地老百姓关注的热点活动话题。同时，

以电视、广播、新媒体等媒体矩阵作为主要宣传

平台，特别是突出新媒体的视频号、公众号、抖

音号、快手号等，搭建宣传矩阵平台，实现流量

叠加。以2024年度对农活动《一起种地吧》为

例，活动于3月正式启动，分为启动、初评、展

播、网络投票、复评、颁奖、研学活动等七个阶

段。活动面向全县种粮农户，聚焦长兴县乡村振

兴粮食生产领域，挑选优秀典型人物，展现种粮

新品种、新技术、新模式等，为种地代表们搭建

一个展示交流的舞台。在活动启动后，活动组走

进田间地头，遍访各乡镇、企业、合作社、协会

等，通过微信公众号、客户端、电视等平台宣传

发动，初选后共有13位优秀种地代表进入展播

评比阶段。针对这13位种地代表们的种植项目，

活动组一一对应拍摄制作了展播短片和宣传海

报。在6月25日至7月7日期间，通过电视、微

信公众号、客户端等平台，对13位优秀种地代

表们进行展播。7月15日至7月19日通过新媒体

平台对13位优秀种地代表们进行集中投票，评

出最佳人气把式奖；最终通过专家评审投票评选

出13位种地金把式，在最终的颁奖典礼活动进

行颁奖。

颁奖典礼将13位种地代表们分为3组进行展

示，分别是政策给力型、科技种粮型以及经营增

效型。每位种地代表通过4个环节进行全方位展示。

带月荷锄归：通过短片以及出场方式展示人物特

点；风吹稻花香：通过舞台进一步自我介绍展示亮

点；谁知盘中餐：用自己种植的粮食做一道美食

进行展示；力耕足衣食：与返乡种地团进行互动

问答，交流技术难点。同时现场进行专家互动点

评，在短时间内高度提炼并展现种地代表们的闪

光点，向受众展现他们在粮食种植技术、粮食增

产增收、产销一体化等多方面所取得的成绩。

颁奖典礼现场还启动了探索共富路研学活

动，持续扩大后续影响力。在活动结束后组织一

批想要加入乡村种地的年轻人去往种地金把式们

的项目基地，近距离进行交流互动，学习最新的

种植技术与经验，为广大想要返乡种地或正在种

地途中迷茫不知方向的青年提供切身的经验支

撑，为更多的青年指引方向，加快乡村振兴的步

伐，助力共同富裕。

三、新媒体化叙述 树立典型榜样

虽然是电视对农活动，但是随着融媒体时代

的到来，已经不仅仅局限于电视一个平台，而是

全方位立体化的传播，其手法也从原来电视专题

片的拍摄方式转为新媒体短视频化的拍摄手法。
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以2023年度《耕耘吧，返乡青年》为例，栏目

组一开始就通过人物特色短片、现场真人秀互动

全方位展现返乡青年的优势与魅力。深入挖掘人

物闪光点，以自述的口吻、人物专访的形式，提

炼人物魅力点，通过独特的第一视角，用真实的

个人经历讲述如何突破返乡创业的困难，如何进

行前景规划。在观众看来，该节目不仅详细展现

了返乡青年创业的情况，同时还趣味性十足，贴

近实际，具有较强的引导力和影响力。

十分有趣不说教，能拉近距离，带动更多优

秀青年返乡创业，助力乡村振兴。

《耕耘吧，返乡青年》的每个短视频拍摄时

长不超过 1 分 30 秒，节奏欢快，完全运用新媒

体化进行拍摄。县域对农活动绝不仅仅是媒体一

家唱独角戏，还需要多方联动。如在《耕耘吧，

返乡青年》活动中，导演组与浙江大学、银行金

融服务团、企业、乡镇等单位深度合作。为助力

活动顺利举办，这些合作单位提供了专业技术、

资金等多项支持；并实际给到返乡青年们硬性支

持，解决他们创业过程中的资金、政策、技术问

题。在十佳优秀返乡青年评选结果出炉后，组成

返乡青年宣讲团，深入乡村、社区、企业进行联

动宣讲，讲述返乡青年的成功创业经验，给广大

青年朋友们带去最前沿的技术和独到的发现。结

合当地的实际情况，带动更多的优秀青年返乡创

业，为农户提供最坚实有力的技术支撑。全城联

动、全方位呈现、新媒体传播，更加全面地展示

了返乡青年的风采与创业成果，更好地加快乡村

振兴步伐。

四、强化粉丝互动 实现线上线下共享

对农活动从前期、中期、后期都融入强化了

互动意识。从微信公众号的单条推送，到客户端

的集纳呈现，再到移动直播端的时时在线，还通

过抖音、快手、视频号等第三方平台联动推送，

真正强化了多平台齐发，同时还结合栏目对活动

的各项内容进行相关的报道。最终以一场颁奖典

礼收官活动将返乡创业氛围推向高潮，并启动后

续宣讲团活动，助力广大青年创业项目落地，解

决青年返乡创业初期的困难。在长兴广播电视

台、“掌心长兴”客户端全程同步直播，同时在

微信图文直播中展开丰富多彩的互动。结合新媒

体的应用，让整个活动的影响力不仅仅局限于一

场活动，而是有持续的发酵和跨度，示范带动效

应强，话题燃爆青年社群 。

“耕耘吧！返乡青年”话题正式上线后，通

过海报、短视频、图文报道、微博等形式，汇集

战略融媒体传播矩阵的资源，为网友带来了一场

优秀返乡青年的全方位、多角度报道，长兴返乡

青年的创业成果得到了有效宣传。通过活动的举

办，宣传了长兴县人才培育和返乡青年助力乡村

振兴的工作成效，有利于提高全社会的关注。这

不仅仅让县内的广大青年，也让周边县区的广大

青年们知道，返乡创业是能够收获成功的，其中

的技术与经验是可复制的，其创业成果不仅能在

当地推广发展，还能辐射到全国，甚至发展到国

外。同时，通过活动的举办也扩大了长兴县一大

批现有优秀返乡青年的知名度，为其更好地打造

品牌奠定基础，促进后续技术的成功培育与发

展，给更多的返乡青年们增添有力的信心。同

时，这一批返乡青年的成功将带动吸引更多优秀

青年返乡创业，助力乡村振兴，促进共同富裕。

活动的举办获得了极大的成功，收官活动直

播时，在线观看量突破了8万人次，获得了很好

的效果。自活动启动以来，客户端专栏阅读总量

破10万，电视收视率破4，共计宣传覆盖16个

乡镇 （街道、园区） 30 多万人，拉动近百名优

秀青年加入返乡创业队伍。活动不仅让这群优秀

的返乡青年得到社会各界的肯定与支持，同时也

树立了典范，让他们的成功经验辐射到更加广阔

的地方，为许许多多正在大城市迷茫、摇摆、不

知方向的青年们指引了方向。作为活动的主办

方，长兴县融媒体中心充分利用自身独特的宣传

优势，结合融媒体平台，多方联动，深度融合，

制作相关内容为本次活动宣传造势。我们将总结

经验，发扬优势，克服不足，不断探索，创新实

践，从层次上、规模上不断深化提升对农活动的

影响。

（作者单位：长兴县融媒体中心）
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